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[. Atlanta: El motor econdmico del sudeste de EE.UU.

» El sudeste es el principal mercado de
crecimiento econdémico en EE.UU.

* Tiene la séptima economia (PBI) m&s grande:f
del mundo, del orden de US$2.200 millones

* Poblacién: 55 millones

« Tiene un aumento poblacional de 7.7
millones de personas en los Ultimos 10 afios

» Mas de US$720 mil millones en ventas al
detalle

* Fuerza laboral de 24.9 millones

« Georgia es el lider econémico de la region

Metro Los estados del sudeste de EE.UU. incluyen a Florida, Georgia, Alabama, Misisipi, Carolina del Norte, Carolina del Sur, Tennessee
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I. El motor econémico: Atlanta - En el centro de una industria
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. Atlanta: El motor econdmico del sudeste de EE.UU.

* Atlanta es el octavo centro poblacional de EE.UU. y el
de mas rapido crecimiento

« El gobierno federal es un principal contribuidor
a la economia

« El primer aéreopuerto en el mundo en tréfico de
pasajeros

* La cuarta mayor concentracion de sedes de
empresas del Fortune 500 en EE.UU.

* Poblacién: 5.3 millones (2008)

» Ventas al detalle de alrededor de US$100 mil millones

» Atlanta es la 312 economia mundial en términos de
PIB - US$257,000 mil millones
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I. El motor econémico: Atlanta - Sede de empresas
del Fortune 500 — 42 en el pais
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Fuente: Revista Fortune, mayo 2008
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I.  El motor econémico: Sedes de empresas importantes y
grandes fabricantes
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I.  El Motor Econémico: Clasificacion 2008/2009 de Georgia y Atlanta

Metro
MASTERCARD “Mejor ciudad para negocios y carreras” REVISTA FOREIGN POLICY
“Centros globales de Fuente: Revista Forbes, marzo 2009 “Indice de ciudades globales”
comercio”
“Atlanta es la sexta ciudad de mejor L. New York, NY
1. New York, NY 2. Los Angeles, CA
2. Chicago, IL desempefio entre las 10 mayores areas - Los Angeles,
: 9o, metropolitanas en América” 3. Chicago, IL
3. L°§ Angelgs. CA Fuente: Instituto Milken, septiembre 2008 4. Washington, DC
4. Philadelphia, PA 5. San Francisco, CA
5. Boston, MA
REVISTA FORTUNE 6. Boston, MA
6. ATLANTA, GA 7. Miami, FL
7. San Francisco, CA “Ciudades con mas sedes de ) X
' ' " 8. ATLANTA, GA
8. Miami, FL empresas de Fortune 500
i Fuente: Revista Foreign Policy,
9. Houston, TX 1. New York, NY 43 noviembre/diciembre, 2008
10. Dallas, TX 2. Houston, TX 27
3. Dallas, TX 14
Fuente: Indice de Master Card de los
Centros Globales, junio 2008 4. ATLANTA, GA 9 “Atlanta es la séptima entre las areas
Chicago, IL 9 metropolitanas de EEUU con alta tecnologia”
“Mejor ciudad de EEUU para conducir Minneapolis, MN 9 Fuente: Instituto Milken, junio 2009
negocios con los costos mas bajos” 5. St Louis, MO 7
Fuente:Guia Internacional de Localizacién S:n ll:rancisco, CA 7 Terceradinsils::rzz?or;l;):;: numero
de Negocios, KPMG 2008 6. Charlotte, NC 6 o N
Los Angeles, CA 6 Fuente: Revista Fdi, febrero/marzo 2009
B i 5 Philadelphia, PA 6 - R
Segunda C'“dad,”."as,, conectada en Pittsburph PA 6 “Entre las 10 primeras areas metropolitanas
. América an. de EEUU con el mayor PIB del 2006”
Fuente: Revista Forbes, enero 2009 Fuente: Revista Fortune, mayo 2009 Fuente: Buré de Analisis Economico de EEUU,
septiembre 2008
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[. El motor econdmico: Una economia equilibrada
genera empleo en la zona de Atlanta

Manufactura Otros servicios
7,0% 4,0%

Servicios de educacién
y salud
10,5%

Administracién publica
13,6%

Actividades financieras

6,5%
Servicios

profesionales
y de negocios Entretenimiento y hospitalidad

16,5% 9,8%

Recursos naturales y mineria
0,1%
Construccion
5,6%

Informaci6n
3,6%

Transporte, telecomunicaciones, servicios publicos
Metro 22,8%

Atlanta Fuente: Oficina de Estadisticas Laborales, 2008
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Il. Una imagen globalizada: Atlanta con

presencia internacional
Diez principales paises invirtiendo en Atlanta

No. de empresas No. de empleados Consulado Céamara *

« Japon 352 33,246 4 v
* Reino Unido 345 25,601 v v
 Alemania 395 17,534 v v
« Paises Bajos 164 15,092 v v
* Canada 212 12,723 v v
« Francia 239 11,288 v v
* Suiza 126 9,318 v v
* Suecia 128 8,587 v 4
* Bélgica 46 3,081 v v
* [talia 75 2,416 v

*Incluye oficinas comerciales y oficinas de negocios

Metro Fuente: Departamento de Desarrollo Econémico de Georgia, septiembre 2008
é}llgl!llltl?el’ w Bringing the best together to help Atlanta thrive.

ll. Una imagen globalizada: Ubicacion estratégica

Situada en la region del sudeste de EE.UU., Atlanta se encuentra a dos horas
de vuelo o dos dias de entrega por camion de méas del 80% de los consumidores
estadounidenses.

Fuente: Georgia Power Company
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Il. Unaimagen globalizada: Aeropuerto
Internacional Hartsfield-Jackson de Atlanta

« Primero en el mundo en volumen de pasajeros (mas
de 90 millones)

« 80% del mercado de EE.UU. a dos horas de vuelo Bf
« 35 lineas aéreas de pasajeros
+ 2,700 partidas y llegadas diarias

- Vuelos sin escala a mas de 90 destinos
internacionales en 55 paises.

« 18 lineas aéreas de carga
« La Terminal Internacional Maynard H. Jackson
se finalizara en el 2012

+ Expansién de US$6,000 millones, incluyendo una
quinta pista de aterrizaje

Metro
Atlanta
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Fuente: HJAIA 2008 Annual Stakeholder Report

ll. Una imagen globalizada: Ubicacion estratégica
por tierra, tren y mar

Carreteras

- Tres carreteras interestatales principales (I-75, 1-85, I-20)

Tren

- El centro ferroviario del sur del pais y uno de los cinco centros de
distribucién més importantes de EE.UU.

«  CSX Transportation y Norfolk Southern operan mas de 100 trenes de carga
diariamente

- Servicio nocturno de carga en remolques intermodales disponible desde los
puertos de Savannah y Brunswick, Georgia; Jacksonville, Florida; Nueva
Orleéans, Luisiana, y Charleston, Carolina del Sur

« Uno de los puertos secos més grandes del mundo

Mar

- Atlanta esta a 400 kilémetros del puerto de Savannah, el puerto de
contenedores de mas rapido crecimiento y el cuarto mas grande del pais

Metro
Atlanta
Chamber

Photo @ Georgia Departmant of Ecancrmic Dovslopmum
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Il. Una imagen globalizada:
Centros de distribucién mayores en los EEUU

Atlanta Market
" 100000 - 200000
200000 - 600000
/500000 - 1300000
N/ 1300000 - 2700000

2700000 - 4600000

4600000 - TI00000
300000 - 11900000
1900004 - 29200000

Market
A2 100000 - 200000

%; 300000 - 2700000

00000 - 4600000
4600000 - 7300000
300000 - 11900000
1800000 - 29200000

ago Market
100000 - 200000
200000 - 600000
/A\/IIDWM = 1300000
/N 1300000 - 2700000
ZN/ 2700000 - 4600000
‘4600000 - 7300000
300000 - 11900000
1900000 - 29200000
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Il. Una imagen globalizada: Centro de Biociencia y
Alta-Tecnologia

» Biociencia: » Alta-Tecnologia:
— Sudeste es la 22en EEUU en desarrollo - 12enlaindustria de telecomunicaciones

de industria biotecnoldgica - 52en laindustria de procesos de data

— a A i A0 . C
7% en compafilas biotecnologicas - 92 en sistemas de disefio de computador

- Mas de 300 compafiias de biociencia y servicios relacionados

- Mas de US$1,000 millones en - Mas de US$622 mil millones en rentas
investigacion y desarrollo con mas de 50 anuales generados por los mejores 25
académicos eminentes empresarios de tecnologia en Atlanta

— Més de US$500 millones en inversiones
de capital representando un crecimiento
de 500%

Metro
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lll. Recursos humanos de categoria mundial:
Hogar de una fuerza laboral sobresaliente
» Séptimo del pais en porcentaje de la poblacion con estudios universitarios
completos (34.1% de los adultos mayores de 25 afios)
* 2.7 millones en la fuerza laboral
e 4.1% tasa de sindicalizacion. Georgia es un estado de “derecho al trabajo”

* Universidades de alto nivel con indice de matricula de mas de 270,000
estudiantes

« Lider en centros de investigacion

« Lidera la nacion en la taza de crecimiento de graduados de universidad entre
25 a 34 afios — la demografica mas codizada en la nacién

Fuente: Departamento del Estado de Georgia; Buré de Estadistica
Metro Laboral, 2007; Board of Regents, University System of Georgia, otofio

2007
Atlanta Bringing the hest together to help Atlanta thrive
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I\VV. Clima de negocios competitivo:
Un lugar con un costo de vida razonable

Promedio de EE.UU. = 100
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indice de costo de vida
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Atla nta Fuente: indice de Costo de Vida de ACCRA, 2008 promedios anuales

Bringing the best together to help Atlanta thrive.
Chamber %2




IV. Clima de negocios competitivo:
Un lugar de costo de negocio razonable

Promedio de EE.UU. = 100

indice del costo para hacer negocios

Metro

Atla nta Fuente: Estudio de Alternativas Competitivas del 2008 de KPMG, “Guide to Intl Business Locations™
M Bringing the best together to help Atlanta thrive.
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IV. Clima de Negocios Competitivo: Incentivos para Negocios

e El Estado de Georgia

— Férmula de excepcién de impuestos sobre las ventas realizadas en
otros estados

Créditos de impuestos relacionados con la creacion de trabajos
» Crédito de impuesto de empleo
» Crédito de impuesto de empleos de calidad
¢ Crédito de impuesto para proyectos con alto volumen de empleo
Crédito de impuesto para investigacion y desarrollo
Incentivos suplementarios de impuestos
» Crédito de impuesto portuarios
» Excepcion de impuesto en ventas
— Entrenamiento de empleados
* Georgia QuickStart
* Programa ICAPP (Intellectual Capital Partnership Program)
* Programacion de Desarrollo de Fuerza Laboral
« Adicionalmente, existen incentivos locales y municipales que
varian de acuerdo a lalocalizacion

Metro

Atlanta
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Fuente: Depto de Desarrollo Economico de GA, 2009
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V. Calidad de vida con mucho que ver y hacer

+ 64 parques estatales, sitios histéricos y lagos
« Salas de concierto y museos de clase mundial
+ Restaurantes y Centros de Compra de clase mundial

+  Mdltiples festivales populares y una comunidad
representativa de su pais y cultura

« Parque Olympic Centennial

+  Zooldgico de Atlanta & Acuario de Georgia
« Centro Martin Luther King, Jr.

« Biblioteca Presidencial y Centro Carter

« Jardines Botéanicos de Atlanta

« Modernos centros deportivos con seis franquicias de
ligas profesionales

« 100 hermosas canchas de golf
+ Hogar de la Asociacion de Tenis de Atlanta (ALTA)

Metro
Atlanta
Bringing the best together to help Atlanta thrive.
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Capacidades personalizadas
¢ Gestion de proyectos, « Colaboraciones estratégicas
impuestos e incentivos para la —  Acceso a lideres empresariales
actividad empresarial — Entrevistas con gerentes de recursos
— Interceder caso por caso para mayores — Acceso a recursos universitarios
incentivos a nivel estatal y local — Recursos de entidades estatales y
+ Busquedade ubicaciones y municipales _
edificaciones * Acceso a entidades normativas

« Investigacién de mercado - Autor!dades de !mpuestos e |ncer?t|yos
— Autoridades de infraestructura, oficinas

personalizada de medioambiente y de servicios
Disponibilidad de fuerza laboral y publicos

analisis * Asistencia en el reclutamiento
— Datos y tendencias demogréaficas de empleados

— Comparaciones entre costo de vida
— Tendencias y pronésticos econémicos Desarrollo de fuerza laboral y

y perfiles de sectores especificos agencias de capacitacion
e Asistencia en lareubicacion
e Servicio de consiergey

Metro “ ”
programa “Ambassador

Chamber
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Global Commerce
Council

Global.MetroAtlantaChamber.com

email: GlobalCommerce@macoc.com
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